MARKETING




Srednio jedng piatg wszystkich wydatkdw Czesi przeznaczajg na artykuty spozywcze. Najpierw musza jednak dokonad
wyboru tych artykutow sposrod wielu innych, co stanowi w zachodnim Konsumpcyjnym spotreczenstwie nieratwe
zadanie, gdyz podaz wielokrotnie przewyzsza popyt. Z tego wzgledu producenci starajg sie ‘narzuci¢’ konsumentom
swoje produkty. W tym celu stosujg marketing, czyli procedury majgce na celu rozpoznanie potrzeb i pragnien klientow

w celu zwiekszenia popytu na dane produkty.

JAK DZIALA PROMOCJA MARKETINGOWA?
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OPAKOWANIE A ,MOWA" KOLOROW

Opakovvame petni wazng role w sprzedazy artykutOw spozywczych, poniewaz ma za zadanie przyciggngc klients
przekonac go do zakupu konkretnego produktu. Najbardzie] rzucajgcym sie w oczy elementem opakowania jest
<olor, klient dostrzega go wczesnie] niz sam produkt. Kazdy kolor wywortu, je. Uwaza sie, ze kolory

wptywajg na 62-90% ludzkich opini.

POMARANCZOWY NIEBIESKI
Skojarzenia: Skojarzenia: Skojarzenia: Skojarzenia:
Podniecenie, energia, pasja, zt0sc, Entuzjazm, energia, lato, CzutoSc, mitose, delikatnosc, Spokoj, zautanie, bezpieczenstwo,

szybkosc, niebezpieczenstwo orzyjazn, zabawa, retro kobiecosc, czar racjonalnosc, pokoj, zima
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ZIELONY ZOLTY ZLrOTY
Skojarzenia: Skojarzenia: Skojarzenia: Skojarzenia:
Delikatnosc¢, madrosce, mistycyzm, Natura, spokoj wewnetrzny, Energia, entuzjazm, optymizm, Luksus, bogactwo,
bogactwo, kobiecosc nadzieja, szczerosc, zdrowie, Jdznanie, radosc ekstrawagancja, madrosc,
pienigdze, wiosna WY |gtkowose
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Skojarzenia:
Niezawodnosc, natura,
bezpieczenstwo, ptodnosg,
elegancja, jesien

BIALY

Skojarzenia:
Czystosc, wiara, przestrzen,
luksus, zrozumienie

CZARNY

Skojarzenia:
Sita, elegancja, luksus, meskosec,
Dewnosc siebie...



